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[I. SUMILLA

Asignatura de la carrera profesional de comunicacién social, obligatoria de nivel inicial y pre
requisito del curso Teorias de la Comunicacion. Comprende aspectos basicos de la teoria y
practica de la comunicacién humana y su relacién con el desarrollo de los procesos historico-
sociales. Esta disefiada para conocer los fundamentos, tipos, funciones, efectos e impacto
social de la comunicacién. Nuestro campo de estudios es el fendmeno de la comunicacion de
masas y su relacién con las nuevas tecnologias de la informacion.

lll. OBJETIVOS
Al finalizar la Asignatura el estudiante sera capaz de:

1. Comprender la comunicacién como objeto de estudio cientifico y como proceso social que
contribuye a estructurar el ser, las relaciones intersubjetivas y las relaciones mediadas por las
nuevas tecnologias.

2. ldentificar los elementos y aspectos principales del proceso comunicativo: tipologia, medios,
efectos y funciones.

3. Desarrollar una actitud critica para identificar y evaluar el uso de las nuevas tecnologias de
la informacion y comunicacion.

V. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

La asignatura utiliza el método ABP (aprendizaje basado en problemas). Se desarrollard en
base a clases expositivas y dialogadas, trabajos grupales y actividades practicas. Se trabajara
con apoyo de material impreso y audiovisual. La comunicaciéon es fundamental, por ello
comentaremos en clase los textos que seran designados para lectura y exposicion individual.

V. SISTEMA DE EVALUACION

El promedio final es resultado de los siguientes calificativos:

- Informes de lectura y asignaciones practicas 20%
- Exdmenes escritos 40%
- Investigacion monografica 40%
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Los alumnos que tengan un maximo de 30% de inasistencias a las clases de teoria o de
practica estan desaprobados en la asignatura, no seran validos sus calificativos parciales. Se
descontard un punto por cada error ortografico o de redaccion en los informes y trabajos
escritos.

VI. PROGRAMA DEL CURSO

1. La comunicacion humana. Estructura y tipos de comunicacion.

2. La comunicacion y la sociedad. Contexto historico cultural.

3. Teorias sobre la evolucién de la comunicacion humana: Bell, Cloutier, Mc Luhan y
Debray.

4. Evaluacion Parcial.

5. Incidencia de la economia en los procesos de la comunicacion impresa, audiovisual y
digital.

6. Funciones y efectos de la comunicacién social.

7. Impacto de las Tecnologias de la Informacion y comunicacion en el desarrollo de los
procesos de comunicacion.

8. Evaluacion Final.
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Webgrafias
- http://ww.chasqui.comunica.org
- http://www.catalogo-01.unmsm.edu.pe/frame.htm (Biblioteca Central de la UNMSM)
- http://www.felafacs.org/rederevistas/
- http://www.herramienta.com.ar
- http://www.infoamerica.org
- http://www.kiosko.net
- http://www.saladeprensa.org
- http://www.ull.es/publicaciones/latina
- http://www.sisbib.unmsm.edu.pe
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